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A data, 08 de Dezembro de 2018. O Museu Cais do Sertao, no Bairro do Recife, foi o local. A ocasidao, o 1 @ Seminario Internacional de Turismo Criativo. O
anuncio: Recife langa o seu Plano para estruturar o Turismo Criativo. Desde entdo, a capital pernambucana passou a figurar entre os principais destinos criativos
mundiais, sendo até hoje, a Unica cidade brasileira a integrar o seleto grupo da Creative Tourism Network, conquista obtida em 2019 como parte das acdes da pri-
meira politica publica do Norte e Nordeste a abordar de forma estratégica e colaborativa o desenvolvimento desta modalidade de turismo.

Foi por meio de um planejamento, que contou com a participacao ativa da sociedade na construcao desta politica publica, que Recife se tornou referéncia
para outras cidades que vém despertando, cada vez mais, o interesse em desenvolver iniciativas de ampliacdao da sua oferta turistica por meio do Turismo Criativo.

Ao mesmo tempo, o interesse pela producao de conhecimento sobre o assunto também cresceu. Apesar dos trabalhos realizados por pesquisadores renoma-
dos como Greg Richards e Crispin Raymond, o Turismo Criativo ainda era pouco compreendido naquele periodo. Muitos o consideravam uma mera gourmetizagéo
do Turismo de Experiéncia ou do Turismo de Base Comunitaria. Porém, os primeiros resultados do Plano de Turismo Criativo do Recife 2019-2021 ja demonstravam
que essa modalidade merecia um olhar cuidadoso sobre o seu método de organizacao e operagao, como também sobre o legado que ela comegava a gerar nos
territérios da cidade que eram contemplados pelo Plano.

Apds algumas pesquisas, artigos cientificos, teses e dissertacdes publicadas sobre o assunto, especialmente sobre a experiéncia do Recife, a compreensao
sobre o Turismo Criativo ganhou mais musculatura. Em 2021, Larissa Almeida, uma das primeiras estudiosas do assunto, lanca o livro intitulado Turismo Criativo:
uma viagem por culturas, encontros e experiéncias e nele é atualizada a definicao de Turismo Criativo, como sendo “o desenvolvimento de atividades que tém como
objetivo oferecer uma experiéncia de aprendizagem auténtica e participativa, motivada pelo desejo do visitante de aprender algo peculiar sobre o local visitado e
cuja vivéncia é facilitada por um anfitrido que tem a expressao criativa apresentada inserida no seu cotidiano'”.

Em outras palavras, o que passou a diferenciar o Turismo Criativo de outras modalidades de turismo é o seu carater de aprendizagem pautado em processos
de cocriacao que promovem a integracdo entre as pessoas, sejam elas viajantes, turistas ou anfitrides, e o territdrio em que a experiéncia criativa acontece. E, para
chegarmos a esse nivel de maturidade acerca do que se entende por Turismo Criativo, os projetos capitaneados pela politica publica em comunhao com a iniciativa
privada e a sociedade civil foram extremamente decisivos no Recife.

Entre os principais, podemos citar as diversas acdes de sensibilizacao, qualificacao e formacao que foram realizadas nos ultimos anos, com destaque para as
duas edi¢des do Curso EAD em Gestdo do Turismo Criativo (2019 e 2020) e do primeiro Curso EAD de Condutores de Turismo Criativo (2022), totalizando mais de
1.600 inscritos em todas essas oportunidades. Além disso, houve apoio permanente para que empreendedores iniciantes pudessem tirar o seu negdécio do papel, o

que gerou novas oportunidades aos ja consolidados territérios de Turismo Criativo da cidade, como a llha de Deus e a Bomba do Hemetério, mas também foi pos-

1 ALMEIDA, Larissa. Turismo Criativo: uma viagem por culturas, encontros e experiéncias. Recife: Bambual, 2021. p. 41
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sivel observar a inclusao de experiéncias em outras areas da cidade.

O Patio de Sao Pedro, local de grande relevancia histérica e cultural do Recife, por exemplo, foi um dos espacos acolhidos pelas a¢des de Turismo Criativo
com eventos como a VI Edigcdo do Festival Delicias da Comunidade e a Mostra de Turismo Criativo do Recife, realizadas em 2019, e o Back To The Mangue, em 2020.
Iniciativas que receberam destaque em diversas premiacdes regionais e nacionais, como as primeiras coloca¢des no Prémio Pernambuco de Turismo da EMPETUR
(2019) e no Prémio Rodrigo Melo Franco de Andrade do Patriménio Cultural do IPHAN (2020).

Apesar do cendrio desafiador imposto pela pandemia do Covid-19, deflagrada mundialmente em marco de 2020, a governanca compartilhada mostrou ser o
eixo central para garantir a efetividade da politica publica de Turismo Criativo no Recife. Este principio foi materializado com a criagdao do Forum de Turismo Criativo
do Recife por meio do Decreto n2 32.789/2019, instancia de governanga composta por representantes da gestdo publica municipal e estadual, empreendedores do
turismo e da economia criativa, organiza¢des da sociedade civil e académicos.

Mesmo em um periodo de grandes restri¢cdes para o setor de turismo no mundo inteiro, Recife inovou. As experiéncias de Turismo Criativo da cidade passa-
ram a ofertar roteiros e oficinas virtuais, as agdes de qualificacao continuaram com foco nas plataformas digitais e houve a realizagdo de um Webinario Internacional
sobre Turismo Criativo com mais de 900 inscritos. Em 2021, os negdcios de Turismo Criativo passaram a ocupar a primeira prateleira dos produtos turisticos da re-
gido com a realizacdo da 12 Feira de Negdcios de Turismo Criativo do Nordeste, a Expovivéncias, um grande evento virtual que contou a participacao de mais de 400
empresas de turismo e foi resultado da parceria entre a gestao publica, as principais organizacdes do trade turistico tradicional e a Rede Nacional de Experiéncias
e Turismo Criativo (RECRIA). No mesmo ano Recife recebeu o titulo de Capital Criativa da Musica pela UNESCO, sendo mais uma conquista que fortalece a cidade
como um dos principais aglomerados criativos do pais. Movimento que retroalimenta-se no Turismo Criativo e gera novas possibilidades de experiéncias, negdcios
e servicos relacionados as mais variadas linguagens artisticas e musicais recifenses.

Diante deste breve balanco, afirmamos com seguranca que a missao da primeira edi¢cao do Plano de Turismo Criativo do Recife foi cumprida. Sensibilizamos
o cidadao, a academia e o mercado. Estimulamos e apoiamos o empreendedorismo. Geramos inclusdo socioprodutiva em diversas comunidades. E a nossa vocacao
rodou e influenciou Pernambuco adentro e Brasil afora. Mais ainda, nos tornamos referéncia mundial. Por isso, a Prefeitura do Recife, por meio da Secretaria de
Turismo e Lazer e o Forum de Turismo Criativo, em parceria com o IADH e RECRIA, apresentam o Plano de Turismo Criativo do Recife 2022-2024: Recife, destino de
Turismo Criativo, cuja missao é estruturar o ecossistema de negdcios do Turismo Criativo do Recife, estimulando a promog¢ao e a comercializagao das iniciativas
locais de forma estratégica, inclusiva e sustentavel.

Recife, destino de Turismo Criativo é o marco histdrico que pretende aprimorar e fortalecer a ambiéncia comercial, fomentar negdcios, parcerias e atrair

investimentos em Turismo Criativo sem, contudo, abdicar o carater inclusivo que esta modalidade possui e que foi um dos principais legados gerados pela politica
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publica antecessora. Por isso, a atual edicdo se preocupou em articular as suas diretrizes a Agenda 2030 da Organizag¢éo das Nagdes Unidas (UNESCO) ao entender
que o Turismo Criativo pode contribuir para mitigar varios desafios globais. A intencao deste Plano é, portanto, aprimorar a cadeia produtiva do Turismo Criativo
do Recife, melhorando a comunicacdo e qualificando seus fluxos e conexdes entre anfitrides, usuarios e os territdrios criativos da cidade de forma estratégica e
sustentavel.

O presente documento esta estruturado em seis se¢des. A primeira remete as etapas que foram estabelecidas para a construcao até o lancamento do PTCR
2022-2024. A segunda se¢ado aborda a relagao do Turismo Criativo com a Agenda 2030 da ONU ao sinalizar os Objetivos do Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) com
os quais essa modalidade de turismo pode dialogar diretamente. Na terceira secao descrevemos os eixos de atuacao, com os seus respectivos desafios, que nortea-
ram a construcao da presente politica publica. Em seguida, na quarta se¢ao, apresentamos os personagens do Turismo Criativo do Recife que podem se beneficiar
com este Plano. Ja a quinta secao relaciona e detalha os Objetivos Estratégicos do PTCR 2022-2024 que devem ser alcancados até o final deste triénio. Por fim, a
ultima secao do documento busca apontar horizontes que possam contribuir com o fortalecimento do modelo de governanga compartilhada do Turismo Criativo do

Recife que vem sendo destague nos ultimos anos.
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A construcdao do Plano respeitou a sua esséncia colaborativa, que tem sido fundamental na consolidacao de Recife como referéncia mundial em Turismo
Criativo. Somou-se a essa estratégia a existéncia de uma instancia de governanca - o Férum de Turismo Criativo do Recife - que monitora e participa diretamente do
planejamento e da execucao das a¢des da gestao publica municipal no fomento ao Turismo Criativo. Dessa forma, o PTCR 2022-2024 foi construido em seis grandes

etapas:

O Grupo de Trabalho (GT) foi constituido por 11 pessoas, sendo 09 integrantes do Férum de Turismo Criativo do Recife e 02 integrantes da Secretaria de Turismo
e Lazer do Recife, responsaveis pela coordenagao do processo de construcdao do PTCR 2022-2024. Os encontros ocorreram quinzenalmente, sempre no formato

virtual.

O GT realizou avaliagao das 52 a¢des contidas na primeira edicdo do Plano, implementadas entre 2019 e 2021, onde foram destacadas as iniciativas que poderiam
® ser novamente acolhidas pelo PTCR 2022 - 2024, considerando sua pertinéncia e conexdao com a missao atual da politica publica. Apesar de ter cumprido sua missao, ®
algumas a¢des nao conseguiram ser totalmente implementadas, sobretudo no periodo que compreendeu o estagio mais critico da pandemia do Covid-19. Por isso,

o GT considerou importante a reflexdao sobre a continuidade ou ndao de algumas acdes para o triénio atual.

Os eixos refletem os principios da politica publica que esta sendo proposta, mas também considera o cenario atual em que se encontra a cidade no que diz respeito
ao desenvolvimento do Turismo Criativo, figurando assim, como desafios que orientaram as etapas de construcao e implementacdo do PTCR 2022-2024. Dessa for-
ma, foram estabelecidos 05 Eixos Tematicos: Eixo 01 - Sustentabilidade; Eixo 02 - Inovagdo, Negdcios e Acesso ao Mercado; Eixo 03 - Formagdo; Eixo 04 - Promog¢do/

Desenvolvimento Estratégico; e Eixo 05 - Turismo Criativo e Musica.

Com os Eixos e Desafios definidos, foram realizadas trés oficinas de cocriacao, de forma presencial, para discussao e ideagao de propostas que pudessem ser aco-

Ihidas pelo novo Plano. As duas primeiras oficinas foram abertas ao publico e contaram com aproximadamente 50 pessoas, entre profissionais do turismo e da
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economia criativa, empreendedores do Turismo Criativo, académicos e representantes da gestdao publica. A terceira oficina foi destinada a ouvir profissionais com
expertises em economia criativa que trouxeram novas reflexdes sobre o tema e validaram as propostas registradas nas Oficinas anteriores. Desta Ultima, participa-

ram aproximadamente 20 especialistas. Ao todo, mais de 70 atores contribuiram com o processo de cocriacao do PTCR 2022-2024.

Apds a realizacao das oficinas de cocriacao, as propostas e reflexdes geradas foram categorizadas e agrupadas nos Eixos Tematicos correspondentes. A intengao foi
a de filtrar as propostas que ja haviam sido contempladas no Plano anterior ou que nao possuiam vinculo com a missdo do Plano atual. O resultado desta sistema-

tizacdo subsidiou a construcao do escopo no PTCR 2022-2024.

A Ultima etapa foi destinada a analise técnica, compilacdao das propostas e redacdao do documento final do PTCR 2022-2024. Antes de encaminhar o documento para

a diagramacao, ele foi validado pelos atores que participaram das oficinas de cocriacao e também pelos demais integrantes do Férum de Turismo Criativo do Recife.

Plano Turismo.indd 12
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A Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentdvel foi lancada em setembro de 2015 por representantes dos 193 Estados-membros da ONU. Eles reconhe-

ceram que o maior desafio global é a erradicacdao da pobreza em todas as suas formas e dimensdes, incluindo a pobreza extrema, e se comprometeram a tomar

medidas de enfrentamento a este desafio e para promover o desenvolvimento sustentavel até 2030.

Trata-se de um plano de ag¢ao para as pessoas, o planeta e a prosperidade, que busca fortalecer a paz universal por meio de 17 Objetivos de Desenvolvimento

Sustentdvel, os ODS. A intencdo é que os paises, os estados e cidades adotem esses ODS de acordo com suas prioridades locais, mas direcionadas a melhorar a vida

das pessoas, agora e no futuro.

Dessa forma, toda e qualquer politica publica precisa estar atenta a Agenda 2030 e contribuir, dentro do seu campo de atuacao, para a mitigacao dos desafios

seguintes ODS:

EDUCAGAO
DEQUALIDADE

|

TRABALHO DEGENTE
ECRESCIMENTO
ECONOMICO

i

INDUSTRIA,
INOVAGAO E
INFRAESTRUTURA

o
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que ela apresenta em seus 17 ODS. O PTCR 2022-2024: Recife, destino de Turismo Criativo! pretende contribuir com esse esforco global ao apoiar diretamente os

Educacgao de qualidade: O Plano deve assegurar a educacao inclusiva, equitativa e de qualidade, além de promover oportunidades de aprendizagem

nas diversas linguagens do Turismo Criativo para todas as pessoas do Recife (empreendedores, estudantes, profissionais e pesquisadores), estimu-

lando a inclusdao dos segmentos prioritarios (LGBTQIA+, mulheres, populacdo negra, quilombolas, ribeirinhos e pessoas com deficiéncia). &

Trabalho decente e crescimento economico: Os impactos socioecondmicos do Turismo Criativo devem promover crescimento econdémico inclusivo

e sustentavel, emprego pleno e produtivo, além de trabalho decente para os atores locais envolvidos nas a¢des do Plano.

Industria, inovagao e infraestrutura: O Turismo Criativo deve estimular o provimento de infraestrutura resiliente e de solugdes urbanas nos territé-

rios que possuem iniciativas criativas, além de fomentar a inovag¢ao por meio dos negdcios gerados.

@ 01/07/2022 15:06:41 ‘ ‘
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Redugado das desigualdades: Recife € uma das cidades com maior indice de desigualdade social do Brasil. Por isso, as comunidades recifenses e os
segmentos prioritarios devem ser foco predominante das a¢des de Turismo Criativo promovidas no ambito deste Plano a fim de amenizar essas desi-
gualdades a partir das oportunidades geradas pela atividade, especialmente para a comunidade LGBTQIA+, mulheres, populacao negra, quilombolas,

ribeirinhos e pessoas com deficiéncia.

Cidades e comunidades sustentaveis: Como ja observado nas experiéncias de outras comunidades do Recife que aderiram ao Turismo Criativo,
como a llha de Deus e a Bomba do Hemetério, identifica-se o potencial desta atividade para estimular esses locais a adotarem sistemas sociais mais
inclusivos, seguros, resilientes e sustentaveis. E preciso ampliar esse estimulo para outras areas do Recife que possuem indices significativos de vul-

nerabilidade socioeconOmica.

Consumo e producao responsaveis: O perfil do usuario das experiéncias de Turismo Criativo esta alinhado com habitos de consumo sustentaveis e, ®

por essa razao, o Plano deve assegurar padrdes de producao dos negdcios locais igualmente responsaveis.

Parcerias e meios de implementagao: A governanca é um pilar fundamental para o sucesso das a¢des de Turismo Criativo e, por essa razao, o Plano

deve promover e fortalecer as parcerias nacionais e globais para o desenvolvimento sustentavel da atividade no Recife.

@ 01/07/2022 15:06:42 ‘ ‘
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Recife permanece como uma das cidades mais desiguais do Brasil, &€ o que aponta o Boletim Desigualdade das Metropoles?, do Observatério das Metropoles
em parceria com a PUC do Rio Grande do Sul. Isso fica ainda mais evidente quando analisamos o Indice de Desenvolvimento Sustentdvel das Cidades, iniciativa do
Programa Cidades Sustentdveis, que coloca a capital pernambucana ainda muito distante de mitigar os desafios pactuados na Agenda 2030 da ONU, que apresenta
os 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentdvel. Os principais gargalos estdo na reduc¢ao das desigualdades sociais, acesso a renda, igualdade de género, saneamen-
to basico e praticas sustentaveis.

Apesar de Recife estar entre as 16 cidades mais vulneraveis aos efeitos da crise climatica no mundo, ela tem aparecido entre as protagonistas na busca por
caminhos e solucdes que dialoguem com a agenda global de sustentabilidade. Em 2020, foi reconhecida como uma das 88 cidades globais que integra a conceituada
“Lista A” do Carbon Disclosure Program (CDP), programa sem fins lucrativos que reconhece iniciativas para reduzir emissdes e atenuar as mudancas climaticas. Além
disso, desde 2015 é uma das principais liderancas do ICLEI - Governos Locais pela Sustentabilidade, com agenda climatica forte, trabalhando em diversas frentes
pelo desenvolvimento de politicas publicas locais que pautam o debate sobre a tematica no Brasil.

O que isso tem a ver com o Turismo Criativo? Mundialmente, essa modalidade surge como uma importante alternativa para a busca da sustentabilidade, nas
suas multiplas dimensdes, em comunidades e populagdes tradicionais e vulneraveis localizadas nos principais corredores turisticos do planeta.

Desafio: Como estruturar acdes de sustentabilidade ou alinhar as acdes ja existentes no Recife com as nossas iniciativas de Turismo Criativo?

Os efeitos causados pela pandemia do Covid-19 foram devastadores no mundo inteiro. No Brasil, além do alto indice de mortalidade causado pela doenca,
varios setores da economia foram duramente afetados, especialmente as areas de turismo e lazer. Em parceria com o Sebrae, o Ministério do Turismo langou em
2021 a 22 edicdo da Revista Dados & Informagdes do Turismo?® sobre os impactos da pandemia de Covid-19 nos setores de Turismo e Cultura do Brasil. Os dados
comprovam os prejuizos amargados pelo setor: houve reducao de 59% no faturamento do turismo brasileiro e de 58% na economia criativa, além da reducao de

15% no numero de trabalhadores dos setores criativos. Porém, a Creative Tourism Network? apontou que turismo criativo é uma solug¢do para reativar o turismo em

2 SALATA, André Ricardo; RIBEIRO, Marcelo Gomes. Boletim Desigualdade nas Metrdpoles. Porto Alegre/RS, n. 07, 2022 Disponivel em: https://www.observatoriodasmetropoles.net.br. Acesso em 13 de Maio de 2022.
3 MINISTERIO DO TURISMO. Dados & Informagdes do Turismo no Brasil. - Ano 1 - 22 Edicdo - O impacto da pandemia nos setores de Turismo e Cultura. CGDI/SGE/SE/MTur: 2021.
4 CREATIVE TOURISM NETWORK. Por que o turismo criativo é uma solugio para reativar o turismo em tempos de pandemia? Disponivel em: http://www.creativetourismnetwork.org. Acesso em 13 de Maio de 2022.
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tempos de pandemia. Segundo a organizacao internacional, o periodo de confinamento despertou o interesse das pessoas por atividades criativas e socializacao em
pequenos grupos e o turismo criativo contribui para recriar o DNA do territério, por meio da inovacao.

Durante o periodo mais critico da pandemia, as iniciativas de Turismo Criativo do Recife investiram em estratégias para permanecer ativas e acessar novos
mercados, como a virtualizacao de suas experiéncias e a insercao em plataformas internacionais como AirBnb Experience e a Sisterwave. Além disso, em 2021 Recife
protagonizou a primeira edicao de uma feira de turismo criativo do Brasil, a Expovivéncias. Realizada de forma virtual, o evento ofereceu showroom, capacitacdes
com oficinas e palestras, além de rodadas de negdcios envolvendo iniciativas de turismo criativo e empreendedores locais em didlogo com as principais operadoras
de turismo e agéncias de viagem do Nordeste. Mas, é importante frisar que a inovagao precisa ser uma premissa perene no desenvolvimento de negdcios de Turis-
mo Criativo, pois as dinamicas socioecondmicas mundiais e locais mudam constantemente.

Desafio: Como os negdcios de Turismo Criativo do Recife podem se tornar ainda mais competitivos?

® A consolidacao da cidade do Recife como referéncia nacional e internacional no desenvolvimento do Turismo Criativo estimulou a producao de conhecimento ®
sobre a modalidade, até entdo ainda muito escasso no Brasil. E cada vez mais frequente encontrar artigos, monografias, teses e dissertacdes sobre o assunto em
cursos de graduacgao e pos-graduacao nas areas de turismo e afins. Aliado a isso, o Turismo Criativo passou a ser pauta fundamental em seminarios, congressos e
oficinas de qualificacdo da cadeia produtiva do turismo. O Sebrae, por exemplo, tem investido em palestras, workshops e formacdes sobre Turismo Criativo em di-
versos estados brasileiros, tendo Recife como a principal inspiracdo sobre a implementacado de boas praticas no setor. Isso porque a capital pernambucana ja sediou
dois seminarios internacionais sobre o tema e realizou duas edi¢des do Curso EAD em Gestdo do Turismo Criativo, qualificando mais de 1.600 pessoas.

Em 2021, Recife também foi berco do primeiro livro nacional sobre o tema, intitulado Turismo Criativo: uma viagem por culturas, encontros e experiéncias,
de autoria de Larissa Almeida, cofundadora da Rede Nacional de Experiéncias e Turismo Criativo (RECRIA) e uma das principais estudiosas sobre o assunto. No ano
seguinte, em mais uma iniciativa pioneira, a Prefeitura do Recife e o Instituto de Assessoria para o Desenvolvimento Humano - IADH langam a primeira edi¢ao do
Curso EAD de Condutor de Turismo Criativo, como foco especial nas populagdes de baixa renda que residem em territdrios periféricos da cidade e que apresentam
potencial para o desenvolvimento de experiéncias criativas.

Desafio: Como Recife pode ampliar as oportunidades de formacao e qualificacao profissional para os empreendedores atuais e aqueles que desejam adentrar
no universo do Turismo Criativo?
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Recife € uma cidade que se posiciona entre os principais destinos turisticos do pais, seja por sua cultura e pelo rico acervo de patrimonio material e imaterial,
como também pelas op¢des de lazer e proximidade com importantes destinos de sol e mar, como Porto de Galinhas, Carneiros e Itamaraca. Apesar da consolidacao
desta identidade turistica, a cidade ainda possui o desafio de agregar as iniciativas de Turismo Criativo a uma comunicagao estratégica, que explore o destino como
uma referéncia internacional na modalidade.

Nao significa, apenas, promover as iniciativas desta cadeia produtiva para mercados internacionais em funcao do maior interesse do turista extrangeiro pelas
experiéncias de Turismo Criativo. Mas sim, investir em estratégias de promocao que descortinem essa potencialidade para publicos domésticos, a comecar pelo pro-
prio recifense. Em pesquisa realizada pela Prefeitura do Recife em 2019, em parceria com a Bureau de Cultura, p6de-se notar que a populagao da cidade ainda nao
conseguia se identificar totalmente com o Turismo Criativo, apesar do sucesso midiatico de iniciativas como as existentes na Ilha de Deus, na Bomba do Hemetério
e os bike tours da La Ursa Tours. Mesmo assim, as mais de 400 pessoas entrevistadas demonstraram amplo interesse em conhecer as experiéncias da cidade, fato
gue veio a se solidificar durante o auge da pandemia, entre 2020 e 2021. Neste periodo, era comum que a populacao da cidade desse preferéncia por re-conhecer
os seus atrativos e, dessa maneira, as experiéncias de Turismo Criativo se tornaram uma opc¢ao real. Contudo, ainda é preciso estruturar acdes de promogao do
Turismo Criativo para dentro e para fora.

Desafio: Como é possivel aliar o crescimento desta modalidade a uma estratégia ampla de promocao turistica da cidade do Recife?

Recife tem uma histdéria muito particular com a musica. Naturalmente a cidade é lembrada pelo Carnaval centenario e os seus ritmos, como o maracatu e o
frevo, este segundo considerado Patrimoénio Cultural Imaterial da Humanidade pela Unesco. A cidade consegue mesclar o seu lado folclorico, por meio das festas
populares, e o reconhecimento da musica pop, como o brega funk. Além disso, fortes movimentos musicais surgiram na Capital Pernambucana, como a psicodelia,
em 1970, e o manguebeat, em 1990.

Em 2021, Recife recebe o titulo de cidade criativa da musica. O titulo, concedido pela Organizacdao das Na¢des Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura

(UNESCO), da o mérito as cidades que investem em cultura e criatividade, formando uma rede de 295 locais pelo mundo. Isso significa que a organizacdo reconhece
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gue a capital do brega, frevo, maracatu, manguebeat, entre outros géneros musicais, tem na musica um elemento estratégico para o desenvolvimento da cidade.
Em 2019, a cidade ja havia conseguido um feito inédito: ser a Unica cidade brasileira a integrar a Creative Tourism Network, uma rede internacional de mais de 50
cidades que desenvolvem iniciativas de Turismo Criativo. Porém, o Turismo Criativo e as diversas linguagens musicais do Recife, que possibilitaram a cidade conquis-

tar o titulo da Unesco, ainda ndao conseguiram dar “match”.
Desafio: Como conectar essas duas frentes criativas (Turismo Criativo e Musica) que tornam o Recife uma referéncia internacional?
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O PTCR 2022-2024 foi construido por e para as pessoas que se relacionam com a cidade do Recife e que podem enxergar no Turismo Criativo muito mais do

que uma forma de fazer turismo, mas também podem usufruir desta modalidade como uma plataforma de transformacao e inclusao socioprodutiva. Os ultimos

anos nos permitiram definir quem sao os personagens do Turismo Criativo do Recife, ilustrados nos avatares abaixo:

‘ ‘ Plano Turismo.indd 22

Luiz, 21 anos, condutor de Turismo Criativo e morador da Comunidade de Brasilia Teimosa

Luiz é um jovem nascido e criado na comunidade de Brasilia Teimosa. Desde muito novo sempre circulou pelas ruas do bairro, por isso conhece
cada cantinho, beco e viela. Em 2020 participou do Curso EAD em Gestéo do Turismo Criativo e em 2022 do Curso EAD em Condutor de Turismo
Criativo. Hoje atua mostrando todos os encantos e sabores que Brasilia Teimosa tem, para visitantes e moradores do Recife. Luiz deseja se pro-
fissionalizar ainda mais para que, por meio do Turismo Criativo, ela possa melhorar sua condigcao de vida e ajudar outras pessoas que moram e

empreendem na sua comunidade.

Mariluce, 53 anos, empreendedora local do turismo e moradora do Bairro das Gragas

Mariluce é uma empreendedora local do turismo que conhece todo o estado de Pernambuco, de ponta a ponta. Jd realizou muitas andangas inte-
rior adentro, sempre mostrando o que ha de melhor na nossa regido. Hoje, ela se dedica a realizar roteiros menores dentro do proprio Recife, por
meio de sua pequena agéncia de viagens recém criada, a MariTur. Mariluce vem percebendo que os seus clientes tém buscado por experiéncias
cada vez mais relevantes e significativas e descobriu recentemente o Turismo Criativo como uma possibilidade de satisfazer o desejo dessa de-
manda. Ela quer conhecer melhor as experiéncias de Turismo Criativo que existem no Recife e como ela pode apoiar para que outras experiéncias

sejam criadas e sua oferta seja ainda mais diversificada.
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Chico, 32 anos, produtor musical e morador do Alto José do Pinho

Chico é produtor musical e ¢ membro ativo de uma escola de samba no Alto José do Pinho. Ld ele faz de tudo um pouco: produz apresenta-
¢oes publicas, ajuda a organizar os ensaios, cuida dos musicos e também toca. Chico vem desenvolvendo esse trabalho hd mais de 10 anos
e sabe que a sua escola de samba tem lugar cativo no coracgéo das pessoas do seu bairro. No bairro vizinho da Bomba do Hemetério, Chico
tem observado atento os roteiros de Turismo Criativo que tem ajudado a promover vdrias agremiagdes carnavalescas. Ele sente a neces-
sidade de entender melhor como o seu trabalho de produtor musical pode se relacionar com o Turismo Criativo, trazendo outros tipos de

publicos para conhecer os encantos de sua escola de samba e gerando renda para seu bairro, assim como tem ocorrido na Bomba.

Amanda, 18 anos, estudante universitaria da area de Gastronomia e moradora da Boa Vista

Amanda acabou de entrar na Faculdade de Gastronomia e sonha em ter um negdcio proprio que seja criativo e promova a identidade
cultural pernambucana. Atualmente ela ajuda a sua mde a produzir as tapiocas que ela comercializa em um tabuleiro na Avenida Conde
da Boa Vista. Recentemente ela assistiu a uma reportagem na TV sobre as experiéncias gastronémicas de Turismo Criativo que existem na
cidade, especialmente nas periferias. Isso despertou sua curiosidade, fazendo com que ela provocasse seus professores e colegas de turma

a discutir mais a oportunidades que o Turismo Criativo pode gerar para o setor de gastronomia do Recife.

Lucia, 46 anos, professora universitaria e moradora de Sao Paulo (SP)

Lucia é professora universitdria, adora viajar pelo Brasil e conhecer novos lugares e experiéncias. Pesquisando nas principais pdginas de
turismo, ela conheceu o Turismo Criativo e viu que o Recife é um dos principais expoentes da modalidade. Lucia ficou tdo empolgada que
estd programando uma viagem com amigos ao Recife nas suas proximas férias. Ela deseja obter informagdes de forma acessivel sobre to-
das as atividades ligadas ao Turismo Criativo que o Recife possui para planejar melhor a sua viagem, além de hordrio de funcionamento,

disponibilidade, precos e possiveis restricbes para que toda sua familia possa participar.
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Nota-se que Luiz, Mariluce, Chico, Amanda e Lucia sao pessoas de origens e perfis diferentes, mas que tém em comum o desejo de conhecer melhor o Turismo
Criativo, seja para gerar novas oportunidades de trabalho ou para participar de uma experiéncia transformadora. Esses sao os personagens com quem o PTCR 2022-
2024 pretende dialogar intensamente e alcangar a sua missao de estruturar o ecossistema de negdcios do Turismo Criativo do Recife, estimulando a promogao e
a comercializagao das iniciativas locais de forma estratégica, inclusiva e sustentavel.

Para cada um dos Objetivos Estratégicos apresentados na secao seguinte, foi apontado o nivel de intensidade com que cada personagem aqui descrito se re-
laciona. Esse procedimento foi importante para que pudéssemos definir quais as a¢des prioritarias do Plano, por se tratar de propostas que podem atuar de forma
simultanea, com maior ou menor intensidade, na resolucdao das demandas dos personagens aqui apresentados. Dessa forma, propusemos 03 variacdes de intensi-
dade ilustradas nas tonalidades abaixo:

C00®®

® VERMELHO - INTENSIDADE ALTA ®
Ocorre quando o Objetivo Estratégico pode gerar grandes transformacgdes na vida do personagem, demonstrando relagao direta com todos os indicadores de mo-
nitoramento propostos.

0000®

LARANIJA - INTENSIDADE MODERADA
Ocorre quando o Objetivo Estratégico pode gerar transformacdes significativas na vida do personagem, demonstrando relagao direta ou indireta com a maioria dos
indicadores de monitoramento propostos.
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AMARELO - INTENSIDADE REGULAR

Ocorre quando o Objetivo Estratégico nao gera transformacgdes decisivas na vida do personagem, mas algumas iniciativas podem contribuir indiretamente com as

suas expectativas em relagao ao Turismo Criativo, mesmo sendo mais dificil de monitorar os impactos gerados.

Os Objetivos Estratégicos (OEs) ajudam a iluminar os caminhos que serao fundamentais para que o PTCR 2022-2024 cumpra a missao de estruturar o ecossis-
tema de negdcios do Turismo Criativo do Recife, estimulando a promog¢ao e a comercializagao das iniciativas locais de forma estratégica, inclusiva e sustentavel.
Além disso, o conjunto de OEs aqui proposto precisa responder de forma efetiva e integrada aos Desafios que foram apresentados nos Eixos do Plano. Dessa forma,
foram definidos os 05 OEs abaixo:

e OE 1- Oferecer um conjunto de ferramentas, praticas e reflexdes técnicas e formativas para empreendedores do Turismo Criativo que proporcionem a gestao
estratégica e sustentavel dos seus negdcios.

® OE 2 - Construir um sistema de Gestao de Inteligéncia de Dados (GID) sobre o Turismo Criativo que subsidie o desenvolvimento de estratégias de fortaleci-
mento e ampliacdo das oportunidades geradas por esta atividade no Recife.

® OE 3 - Estruturar e implementar um Programa de promoc¢ao e comercializacao da oferta do Turismo Criativo do Recife de forma regular e acessivel para via-
jantes e moradores da cidade.

® OE 4 - Criar uma rede de empreendedores comunitarios do Recife que apresentam potencialidades para o Turismo Criativo com o intuito de incluir as inicia-
tivas locais nas oportunidades geradas pela atividade.

e OES5 - Promover a integracdo entre as diversas linguagens musicais do Recife e o Turismo Criativo a fim de gerar novas oportunidades culturais e econdmicas
para os atores destas cadeias produtivas.

Dessa forma, a tabela a seguir apresenta o detalhamento dos OEs do PTCR 2022-2024, destacando: I. As ODS que sao acolhidas pelo OE; Il. As A¢des sugeri-
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das para alcancar o OE e que representam o resultado das Oficinas Cocriativas realizadas durante a constru¢ao do Plano; lll. Os Indicadores de monitoramento das

Acles, que servirdo de métrica para avaliar o seu impacto ao final do triénio correspondente; e IV. Os Niveis de Intensidade entre a A¢Go e as demandas de cada

-

personagem do Plano.
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OE 1 - OFERECER UM CONJUNTO DE FERRAMENTAS, PRATICAS E REFLEXOES TECNICAS E FORMATIVAS PARA EMPREENDEDORES DO TURISMO CRIATIVO QUE
PROPORCIONEM A GESTAO ESTRATEGICA E SUSTENTAVEL DOS SEUS NEGOCIOS

TRABALHO DECENTE CONSUMO E 1 PARGERIAS EMEIOS
ECRESCIMENTO

A DEIMPLEMENTAGAO
ECONOMICO 12 FRODUGAD 4

Acgoes

EDUCAGAD
DEQUALIDADE

1]

i. Criacdo de canais permanentes para orientar os negdcios
de Turismo Criativo da cidade nas areas de gestao adminis-
trativa, financeira e acesso a crédito.

ii. Cooperacao técnica com cidades nacionais e internacio-
nais, que desenvolvem agdes de Turismo Criativo, para troca
de experiéncias, aprendizados e implementacdo de acdes
integradas.

iii. Oferta de cursos de qualificacdo de curta e média dura-
¢do nas modalidades EAD e presencial, de forma regular, em
areas estratégicas ao fortalecimento dos negdcios de Turis-
mo Criativo do Recife.

Acao 4. Promover formacao sobre Turismo Criativo para os
professores das escolas publicas do Recife a fim de estimu-
lar o surgimento de iniciativas nas comunidades onde as es-
colas estdo inseridas.
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Indicadores

i. Negdcios de Turismo Criativo atendidos.
i. Demandas dos negdcios de Turismo Criativo resolvidos ou encami-
nhados.

i. Acordos de cooperacgao realizados com cidades brasileiras.

ii. Acordos de cooperacgao realizados com cidades internacionais.

iii. AcOes integradas implementadas a partir dos acordos de coope-
racao gerados.

i. Cursos de curta e média duracdo, nas modalidades EAD e presen-
cial, oferecidos.

ii. Profissionais e empreendedores do turismo e da economia criativa
inscritos e qualificados nos cursos de qualificacdo oferecidos.

iii. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+, mulheres,
populacao negra, quilombolas, ribeirinhos e pessoas com deficién-
cia).

i. Escolas publicas do Recife contempladas com formacgao sobre Tu-
rismo Criativo para os seus professores.

ii. Professores de escolas publicas participando da formacao.

iii. Acdes comunitarias de Turismo Criativo estimuladas pelas escolas
publicas contempladas com a formag¢ao em Turismo Criativo.

iv. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+, mulheres,
populacdo negra, quilombolas, ribeirinhos e pessoas com deficién-
cia).

Nivel de Intensidade

O00d@
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v. Articulagdo com as Instituicdes de Ensino Superior (IES) ' i. IES da RMR articuladas e engajadas a compor uma instancia de " @ o
da RMR que possuem cursos em areas da economia cria- governanca destinada a promover acdes académicas sobre Turismo Q

tiva (arquitetura, design, gastronomia, turismo, tecnologia ' Criativo.

da informacao, eventos, hotelaria, moda, musica, etc.) para ' ii. Encontros realizados entre as IES da RMR que estao engajadas na

a construcdao de uma governanc¢a académica com vistas a  instancia de governanca.

promover projetos de extensao, visitas técnicas, seminarios iii. Projetos de extensao, visitas técnicas, seminarios e pesquisas so-

e pesquisas sobre o Turismo Criativo. bre o Turismo Criativo promovidos.

OE 2 - CONSTRUIR UM SISTEMA DE GESTAO DE INTELIGENCIA DE DADOS (GID) SOBRE O TURISMO CRIATIVO QUE SUBSIDIE O DESENVOLVIMENTO DE ESTRATE-
GIAS DE FORTALECIMENTO E AMPLIACAO DAS OPORTUNIDADES GERADAS POR ESTA ATIVIDADE NO RECIFE.

EDUCAGAD TRABALHO DECENTE
DEQUALIDADE ECRESCIMENTO
ECONOMICO

Ml af

Agoes Indicadores Nivel de Intensidade
® i. Aplicacdo de uma Pesquisa de Mercado nos principais mercados | i. Pesquisa aplicada e resultados disponiveis para a sociedade. 4 o ®
emissores de turistas nacionais e internacionais do Recife para ii. Destinos emissores contemplados na Pesquisa de Mercado. g

identificar o seu potencial de aderéncia as experiéncias de Turis-
mo Criativo da cidade.

ii. Articulagcdo com as IES da RMR para a criagdo de uma Revista i. Revista Cientifica lancada e com chamada aberta para arti- " @ o
Cientifica para recepcionar e disseminar estudos e pesquisas cien- | gos cientificos. ﬁ LV 2
tificas sobre o Turismo Criativo. ii. Artigos cientificos recebidos pela Revista.

iii. Artigos cientificos publicados pela Revista.

iii. Realizagdo de uma edigao do Prémio Recife Gerando Conhe- i. Projetos de intervengdo, monografias e artigos cientificos s ® @ o
cimento onde o Turismo Criativo seja a tematica norteadora das ' inscritos no Prémio. 8 o
publicagdes inscritas no concurso. ii. Projetos de intervengao apoiados pela gestao municipal

para sua implementacao.
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iv. Criacdao de um departamento de producao e gestdao de dados | i. Departamento de producao e gestao de dados criado e em ,‘

sobre o Turismo Criativo no Observatdrio de Turismo do Recife. | pleno funcionamento. @@@ @»
ii. Estudos e pesquisas sobre Turismo Criativo divulgadas pelo
Observatério de Turismo do Recife.

OE 3 - ESTRUTURAR E IMPLEMENTAR UM PROGRAMA DE PROMOGAO E COMERCIALIZAGAO DA OFERTA DO TURISMO CRIATIVO DO RECIFE DE FORMA REGULAR
E ACESSIVEL PARA VIAJANTES E MORADORES DA CIDADE.

INDUSTRIA, 1 CONSUMO E 17 PARCERIASEMEIOS
INOVAGAO E PRODUCAO DEIMPLEMENTACAO
INFRAESTRUTURA

Acgoes Indicadores Nivel de Intensidade

i. Resgate e fortalecimento da identidade visual do Turismo Criativo do | i. Ativagdes realizadas na cidade com a marca do Turismo

Recife e do perfil do Instagram “@orecifecriativo” por meio de uma Criativo do Recife.

estratégia de ativacao da marca em diversos espacos da cidade. ii. Perfil @orecifecriativo ativo e com publicacdes sema-
nais. @
iii. Percentual de aumento dos seguidores do perfil @
orecifecriativo ap6s a reativacao.

ii. Promocao de ativacdes com as experiéncias de Turismo Criativo do | i. Feiras e eventos nacionais onde as ativacdes foram rea-
Recife em feiras e eventos nacionais e internacionais de Turismo. lizadas.
ii. Feiras e eventos internacionais onde as ativacdes fo-
ram realizadas.
iii. Pessoas atingidas durante as ativacdes nas feiras e
eventos nacionais e internacionais.
v. Investimentos publicos e privados aplicados nas ativa-
cOes em feiras e eventos nacionais e internacionais.

iii. Utilizacao de recursos digitais (totens, aplicativos, QR codes, moni- ' i. Pontos de grande fluxo turistico do Recife contempla- @@@
tores digitais interativos, etc.) para divulgar as experiéncias de Turismo | dos com a utilizacdo de recursos digitais. J
Criativo em pontos de grande fluxo de pessoas na cidade. ii. Interacdes realizadas com os recursos digitais instala-

dos.




iv. Apoio ao fortalecimento da Expovivéncias (Feira de Turismo Criativo
do Nordeste), incentivando a realizacdo de edi¢des anuais do evento.

v. Articulacdo de parcerias publico-privadas para a construcao de uma
plataforma virtual de comercializacdao das experiéncias de Turismo
Criativo do Recife no formato B2C e B2B.

vi. Articulacdo de parcerias publico-privadas para a criacdao de um GIFT
Card para incentivar o recifense a adquirir e participar das experiéncias

@ de Turismo Criativo do Recife.

vii. Criacdao de novos produtos e roteiros de Turismo Criativo e a am-
pliacao dos ja existentes, utilizando estratégias de gamificacao.

i. Empresas e profissionais participantes da Expovivén-
cias.

ii. Negdcios gerados durante a Expovivéncias.

iii. Incremento da receita dos negdcios participantes da
Expovivéncias.

i. Plataforma virtual construida e em funcionamento.

ii. Negdcios e experiéncias de Turismo Criativo inseridas
na plataforma.

iii. Acessos e interacdes na plataforma.

iv. Negdcios efetivados por meio da plataforma.

v. Incremento na receita aos negdcios de Turismo Criativo
a partir de sua insercao na plataforma.

i. Adesao de moradores da cidade ao GIFT Card.

ii. Gastos de moradores da cidade com Turismo Criativo
que utilizaram o GIFT Card.

iii. Incremento na receita aos negécios de Turismo Criati-
vo a partir da criagcdao do GIFT Card.

iv. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBT-
QlA+, mulheres, populacdao negra, quilombolas, ribeiri-
nhos e pessoas com deficiéncia).

i. Produtos e roteiros de Turismo Criativo criados e em
funcionamento.

ii. Produtos e roteiros de Turismo Criativo ampliados.

iii. Receita gerada aos negdcios de Turismo Criativo a par-
tir da criacao de novos produtos e roteiros.

OD®s °

OD0s8®

OP0®®

ODO®®

OE 4 - CRIAR UMA REDE DE EMPREENDEDORES COMUNITARIOS DO RECIFE QUE APRESENTAM POTENCIALIDADES PARA O TURISMO CRIATIVO COM O INTUITO
DE INCLUIR AS INICIATIVAS LOCAIS NAS OPORTUNIDADES GERADAS PELA ATIVIDADE
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EDUCAGAD
DEQUALIDADE

CONSUMO E
PRODUGAD
RESPONSAVEIS

8 TRABALHO DECENTE 10 REDUGAO DAS
ECRESCIMENTO DESIGUALDADES
ECONOMICO

o

Acgoes

i. Estruturacao de um modelo de governancga colaborativa entre as
comunidades do Recife que possuem iniciativas de Turismo Criativo.

ii. Promocao de intercambio entre comunidades do Recife, que de-
senvolvem ou tém potencial para desenvolver iniciativas de Turismo
Criativo, para troca de experiéncias, aprendizados e realizacao de
acoes integradas.

iii. Formacao de atores comunitarios em diversas linguagens presen-
tes no Turismo Criativo (gastronomia, danca, artesanato, musica, ar-
tes visuais, audiovisual, teatro, etc.).

iv. Construcdo de um catdlogo com as potencialidades criativas das
comunidades do Recife (manifestacdes culturais, servicos, eventos,
espacos criativos, etc.).
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Indicadores

i. Comunidades do Recife inseridas e atuando na estrutura-
¢do do modelo de governanca colaborativa.

ii. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+,
mulheres, populagao negra, quilombolas, ribeirinhos e pes-
soas com deficiéncia).

i. AcOes integradas geradas por meio das ac¢des de inter-
cambio entre as comunidades do Recife que desenvolvem
ou tém potencial para desenvolver iniciativas de Turismo
Criativo.

ii. Pessoas de segmentos prioritdrios incluidas (LGBTQIA+,
mulheres, populagdo negra, quilombolas, ribeirinhas e pes-
soas com deficiéncia).

i. Formacodes realizadas com os atores comunitarios.

ii. Atores comunitarios inscritos nas formacdes promovi-
das.

iii. Comunidades contempladas com as formacdes promo-
vidas.

iv. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+,
mulheres, populagdo negra, quilombolas, ribeirinhos e pes-
soas com deficiéncia).

i. Comunidades do Recife inseridas no catalogo.
ii. Potencialidades criativas inseridas no catdlogo.

Nivel de Intensidade

CP0P®
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v. Oferta de bolsas de estudos nos cursos da economia criativa das | i. Jovens das comunidades do Recife que possuem iniciati- G o
IES da RMR para jovens das comunidades do Recife que possuem ' vas de Turismo Criativo matriculados em cursos da econo- @ 3 .ﬁ
iniciativas de Turismo Criativo. mia criativa nas IES da RMR.

ii. Pessoas de segmentos prioritdrios incluidas (LGBTQIA+,

mulheres, populag¢ao negra, quilombolas, ribeirinhos e pes-

soas com deficiéncia).

vi. Realizagdo de novas edi¢des da Mostra de Turismo Criativo do ' i. Comunidades contempladas com esses eventos. G
Recife e da V Edicdao do Festival Delicias da Comunidade, de forma ' ii. Atores das comunidades incluidos na organizacao desses @@.@
itinerante, nas comunidades do Recife que possuem iniciativas de Tu-  eventos.
rismo Criativo. iii. Fluxo de frequentadores (moradores e turistas) desses
eventos.
iv. Gastos de frequentadores (moradores e turistas) nesses
eventos.
v. Incremento na receita dos negdécios de Turismo Criativo
com a realizacao desses eventos.
@ vi. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+, @
mulheres, populagdo negra, quilombolas, ribeirinhos e pes-
soas com deficiéncia).

vii. Promocao de roteiros regulares do Olha! Recife em comunidades i. Comunidades do Recife contempladas com os roteiros do @@ 7~y
da cidade que possuem iniciativas de Turismo Criativo. Olha! Recife. ﬁ

ii. Roteiros do Olha! Recife criados e implementados nas
comunidades do Recife.

iii. Incremento na receita dos negdécios de Turismo Criativo
com a realizagao desses roteiros.

iv. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+,
mulheres, populag¢ao negra, quilombolas, ribeirinhos e pes-
soas com deficiéncia).

OE 5 - PROMOVER A INTEGRAGAO ENTRE AS DIVERSAS LINGUAGENS MUSICAIS DO RECIFE E O TURISMO CRIATIVO A FIM DE GERAR NOVAS OPORTUNIDADES
CULTURAIS E ECONOMICAS PARA OS ATORES DESTAS CADEIAS PRODUTIVAS.
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i. Aproximacao entre a Rede de Cidades Criativas da UNESCO e a Creative Tourism Network, das
quais Recife é integrante, para o desenvolvimento de a¢Ges de Turismo Criativo que abordem a
linguagem da musica.

ii. Criacdo de produtos, roteiros e vivéncias de Turismo Criativo que tenham como tematica prin-
cipal os diversos ritmos musicais do Recife, com a participagdo direta dos atores desta cadeia
produtiva.

iii. Conexao entre as iniciativas de Turismo Criativo ja existentes no Recife com a cadeia produ-
tiva da musica.

@ iv. Promocdo de eventos na cidade que oferegam oficinas criativas com as diversas linguagens
da musica recifense.

v. Construgdo e organizagao de um calendario regular de ensaios musicais abertos em espagos
de produgdo musical da cidade (sedes de agremiagGes, pequenas casas de show, espagos pu-
blicos, etc.).
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i. AcGes geradas a partir da integracdo entre a Rede de Cidades Criativas da UNES-

CO e a Creative Tourism Network. g
i. Produtos, roteiros e vivéncias de Turismo Criativo sobre musica criados.

ii. Atores da cadeia produtiva da musica inseridos nos produtos, roteiros e vivén- @ g
cias criadas.

iii. Incremento na receita na cadeia produtiva da musica com a criagdo desses pro-
dutos, roteiros e vivéncias.

iv. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+, mulheres, populagido
negra, quilombolas, ribeirinhos e pessoas com deficiéncia).

i. AtivagGes geradas a partir da integragdo entre as iniciativas de Turismo Criativo ja

existentes no Recife com a cadeia produtiva da musica. @@@ g @
ii. Incremento na receita na cadeia produtiva da musica a partir dessa conexao.

iii. Incremento na receita dos negdcios de Turismo Criativo a partir dessa conexao.

i. Eventos que oferegcam oficinas criativas de musica promovidos.

ii. Oficinas criativas de musica oferecidas.

iii. Participantes das oficinas criativas de musica oferecidas.

iv. Gastos de frequentadores (moradores e turistas) nesses eventos.

v. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+, mulheres, populagdo ne-
gra, quilombolas, ribeirinhos e pessoas com deficiéncia).

i. Ensaios musicais inseridos no calendario.

ii. Locais contemplados com os ensaios inseridos no calendario.

iii. Fluxo de frequentadores (moradores e turistas) desses eventos.

iv. Gastos de frequentadores (moradores e turistas) nesses eventos.

v. Pessoas de segmentos prioritarios incluidas (LGBTQIA+, mulheres, populagdo ne-
gra, quilombolas, ribeirinhos e pessoas com deficiéncia).
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A gestdao do Plano de Turismo Criativo do Recife 2022-2024: Recife, destino de Turismo Criativo! deve estar alinhada com o modelo de governanca ja estabe-
lecido pela politica antecessora, cuja estratégia combina a responsabilidade da Prefeitura do Recife com o alcance dos Objetivos Estratégicos previamente estabele-
cidos e o espaco de participacao da sociedade civil instituido por meio do Forum de Turismo Criativo do Recife. Esta instancia, por sua vez, tem cumprido um papel
importante no planejamento, monitoramento, avaliacdo e coparticipacao na execuc¢ao de varias a¢gdes fundamentais ao Turismo Criativo.

Por essa razao, o Forum precisa ser ainda mais fortalecido, principalmente para estimular o envolvimento de outros atores da economia criativa do Recife, es-
pecialmente aqueles ligados a cadeia produtiva da musica, segmento que mereceu destaque na atual politica publica pelo titulo de cidade criativa da UNESCO que a
capital pernambucana recebeu em 2021. Como também, faz-se importante conectar as pautas discutidas no ambito do Forum com outras instancias sociais ligadas a
economia criativa da cidade, como conselhos, associa¢des, sindicatos e federacdes. E preciso agir de forma integrada com outras frentes socioprodutivas da cidade.

Além disso, é preciso ampliar os mecanismos de monitoramento social do Plano aproveitando os diversos clusters de inovagao e tecnologia que existem na
cidade. Ou seja, criar ferramentas digitais acessiveis que déem mais transparéncia ao PTCR 2022-2024 e, acima de tudo, oferecam oportunidades de coparticipacao
da sociedade civil nos projetos e acOes estruturados para alcancar os OEs estabelecidos no presente documento.

O Turismo Criativo é mais do que uma forma de fazer turismo. E mais do que uma forma criativa de embalar os atrativos turisticos. Representa, na verdade,
uma tecnologia social que impulsiona uma cidade a buscar estratégias transformadoras para enfrentar os seus desafios cotidianos. Por isso, esperamos chegar ao
final de mais um triénio celebrando os avanc¢os do Turismo Criativo do Recife e posicionando a cidade como um Destino de ainda mais destaque no cenario turistico

regional, nacional e internacional.
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